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REALIZZATA CON IL SUPPORTO DELL'AGENZIA MILANESE TCOMMUNICATION
Alviala 4° edizione della camp
non convenzionale per “Iraspor [TIAmo’

E’ partira il 7 febbraio la nuova
campagna istituzionale Tas
sporTiAmo’, la IV campagna
sulla sicurezza stradale, pro-
massa dal Comitato Centrale
dellAlbo  degli  Autotra-
sportatori del Ministero
dei Trasporti, realizzara con
il supporto dell’agenzia milane -

se Teommunicarion. Lobierri-
vo della campagna ¢ quello di
offrire all'apinione pubblica un
coinvolgimento con il mondo
dellautotrasporto. fondato su
rispetto, vicinanza e fducia
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reciproca. Valori che consen-
firanno  allautotrasporrarore
di essere accolro con consape-
volezza nella vita della gente,
non come fonte di disagi, ma
come anello fondamentale del-
Ia carena della vira quoridiana,
primo € indispensabile pilastro
su cui costruire il mondo che
ci circonda. Da qui i messaggi

chiave della Campagna che
presentano lautotrasportatore
come “un fratello pil grande’,
‘un compagno di viaggio’. “un
postino del nostro monde’,
‘un ambasciarore della sicu-
rezza’, ‘il mezzo pitl immediato
per trasportare valore”. Una
campagna che si basa mlh

G:l.l.ldan. da].f.a. E assione’. Lau-
rotrasporte, infarri, non & si-
nonime solo di - movimeneo,

ma anche di amore, che si re-
alizza in lunghl viaggi i

pitt innovativa da]la campa-
gna € la scelta del media-mix,
basato sul cosidderto Turbo
Media, che con un approccio
below-the-line mira a stimo-
lare Uinteresse pro-attivo del
pubblico di riferimento e il sua
coinvolgimento nella costru-
zione del messaggio. veicolato
artraverso viralica, passaparola
e molriplicazione del ricordo.
“Si tratta - sottolines Baeiing
Amorosn presidt.ntt: del
Comiraro Centrale dellAlbo
degli Aurotrasportatori - di
una campagna di comunica-
zione altamente  innovariva,

tari, spesso di dubbia efficacia,
conun’agenda fictadiappunta-
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ment, eventi e attivica di pros-
simira che costellano turra la
durata della campagna al fine
di mantenere vivo il contarro
O lC E)CI' sone, attraverso un
effetro maltiplicarore™. Ma ol
tre alla rete viaria la campagna
sara anche sul web con un viral,
apartire dal sito ufficiale www.
trasportiamo.eu, che, tra lal-
tro, conterra rurte le informa-
zioni aggiornate sulle artivita
e le iniziative in corso. [l mes-

sagaio della campagna arrivera
anche via etere con emirrenti
selezionate, che andranno ad
aggiungersi ad Isoradio. E an-
cora cartoline TrasporTiA-
ma saranno discribuire nelle
grandi citrd, mentre 300 vei-
coli di aziende italiane leader
saranno hrandizzari sul rerra
d’il logo “TrasporTiAmo ¢
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COMITATO CENTRALE PER L'ALBO NAZIONALE DELLE PERSONE FISICHE
£ OIURIDICHE CHE ESERCITANG L'AUTOTRASPORTO 0f COBE PER CONTO DI TERZ



